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SERVIZOS | COVID-19
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Analise de mercados internacionais concretos
en relacion a nova situaciéon motivada pola
emerxencia sanitaria COVID-19 e as necesidades
especificas do solicitante de cara a apertura ou
permanencia en dito mercado.
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Servizo de Analise de Mercados
nternacionais oncretos

en relacion a nova situacion motivada pola emerxencia sanitaria
COVID-19 e as necesidades especificas do solicitante de cara a

apertura ou permanencia en dito mercado

 Defende a tua posicién nos Aproveita as oportunidades de
mercados internacionis acceder a novos paises
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@ Que é7? @ Para quen?

Un servizo profesional e individualizado para Empresas que ven en risco os seus mercados e
acompanfar as pemes na adopcion de medidas que lle necesitan reaccionar rapidamente analizando a sua
permitan reducir o risco de acceso ou permanencia operativa actual, actualizando a informacion externa

no mercado dun pais, tendo en conta a nova situacion disporiible sobre dito mercado concreto e analizando as
economica e social motivada pola emerxencia sanitaria principais continxencias sobre as que tomar medidas para
COVID19 e as necesidades especificas da empresa reconducir a situacion.

beneficiaria. Empresas que detectaron unha oportunidade de entrar

en novos mercados e queren explorar as oportunidades
derivadas desta nova situacion socio economica para
expandir a sua presenza internacional a traves do acceso a
mercados internacionais concretos.

@ Para que?
» Contar con asesoramento experto que axude a revisar e definir adecuadamente a estratexia de permanencia ou acceso a mercados
internacionais concretos coherente cos intereses da organizacion.
» Adoptar toda unha serie de medidas de impulso a internacionalizacion que fagan posible o despregue do plan de accion resultante.

* Formar e comprometer ao equipo humano da empresa para cumprir cos obxectivos de presencia nos mercados internacionais
prioritarios.
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Como?

O programa combina a consultaria presencial e a formacion do equipo designado pola empresa seguindo unha filosofia de
learning by doing, o que garante un estilo eminentemente practico, en base a actuacions concretas e tanxibles.

FORMACION E 2 ANALISE DA EXECUCION DO
Fase SENSIBILIZACION Fase EMPRESA Fase PLAN DE TRABALLO
Estrutura modular do servizo para
11 F i6n inicial 2.2. Diagnostico de situacion 3.1. Informacion para a 3.2 Canais de acceso e 7 . .
o DHNAdOINCE enmercados obxectivo avaliacion do mercado distribucion a da p ta rse as necesi d a deS reais d a
empresa.
3.3. Adaptacion e politicade 3.4. Célculo do prezode
1.2. Sensibilizacion para 2.2. Proposta de produty Sipeiacon
competir en mercados recomendacions e plan de
LT LD 3.5. Identificacion de 3.6. Prospeccion directa de Dedicacion do equipo consu Itor &
clientes e socios comerciais clientes internacionais .
peme:

3.7. Promocion e < S
comunicacion en mercados 3.8. Seguimento e avaliacion 3 76 h oras en 2 2 semanas.
e deresultados

. 128 horas en contacto coa empresa.

1 SEMANA 2 SEMANAS 19 SEMANAS
2 Sesions de formacién 2 Sesiéns presenciais/virtuais 10 Sesidns presenciais/virtuais
Traballo de backoffice Traballo de backoffice 3 Sesions de formacion

Traballo de backoffice
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 Resultados v Beneficios

* Formacion en comercio internacional e acceso a mercados internacionais * Mellorar a presenza internacional e aproveitar as novas
concretos, incentivando a motivacion estratéxica da empresa. oportunidades detectadas en mercados concretos.

 Diagnostico da peme que permitira detectar as necesidades, ameazas e « Confecer os puntos débiles e fortes de cara a internacionalizacion.
oportunidades da empresa nos mercados obxectivos. - Implementar ferramentas e técnicas especificas para reducir o

* Informe de recomendaciéns e un plan de actuacion risco de acceso e permanencia no mercado dun pais

+ Completo Informe de mercados obxectivo con informacion clave destes e Avanzar no desenvolvemento da cultura internacional da
mercados, relevante para a empresa e a sua Situacion especifica. empresa.

« BBDD de clientes potenciais e socios/provedores de paises obxectivo. « Autonomia na posta en préctica de medidas concretas.

« Conxunto de Fichas personalizadas con oportunidades comerciais
+ Catalogo e mailing traducido ao idioma dos mercados obxectivo como
apoio na estratexia de comunicacion.

Servizo cofinanciado ata o 93%
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Re-acciona

Programa para a mellora da competitividade
das PEMES de Galicia

Desena o teu itinerario de mellora competitiva

reacciona.igape.es/reacciona-covidl9
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Operacion financiada pola Union Europea, a través do FONDO EUROPEO DE DESENVOLVEMENTO REXIONAL (FEDER),
como parte da resposta da Unién a pandemia da COVID-19

Apoiar os sectores mais afectados pola COVID-19



